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Identificacion de la asignatura
Periodo de imparticion Anual
Créditos 6 ECTS
Modalidad Presencial.
Idioma en el que se imparte Castellano
Facultad Facultad de Cinematografia y Nuevos Medios
Docente Laura Bermejo; Miguel Angel Macarrén

Presentacion de la asignatura

Presentacion publica y oral de proyectos de guion. Habilidades de autopromocién y emprendimiento de
proyectos cinematograficos. Atencion a estrategias de venta y contratacion.

Competencias

CG2 Capacidad de aplicar los conocimientos a la practica.

CcG6 Habilidades de gestion d_e la informacién (habilidad para buscar y analizar informacion
procedente de fuentes diversas).

CcG7 Capacidad critica y autocritica.

CG8 Capacidad para generar nuevas ideas.

CG9 Toma de decisiones.

CG10 Trabajo en equipo.

CG14 Disefio y gestion de proyectos.

CG16 Sensibilidad estética o habilidad para percibir las obras de arte desde una experiencia sensible.

CEIG12 Capac!dad para presentar y defender un guion y proyecto audiovisual de manera clara, concisa
y convincente.

Resultados de aprendizaje

Al finalizar el curso, cada estudiante debera ser capaz de:

01. Ordenar elementos tematicos y estructurales de los guiones cinematograficos a favor de la
composicion de un discurso seductor. (CG9, CG10, CG14).

02. Planificar una estrategia oratoria destacando las diferencias y valores especificos de la obra
audiovisual frente a profesionales de la industria cinematografica. (CG2, CG9, CG10, CG14).

03. Separar las ideas y conceptos mas eficaces de las obras para una exposiciéon convincente.
(CG7, CG8, CG10, CG16, CG14).

04. Comunicar breve y eficazmente los valores fundamentales de guiones cinematograficos
propios y ajenos en un discurso publico. (CG14, CEIG12).
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05. Combinar habilidades de autopromocién y emprendimiento con capacidades narrativas en un
mismo discurso. (CG14).

06. Conectar con audiencias criticas con el proyecto en circunstancias de diversa dificultad para el
discurso. (CG2, CG9).

07. Componer un discurso propio a partir de estrategias de venta de referencia. (CG2, CG6).

Metodologia docente

MDI1 Imparticién de clases tedricas.
MD?2 Imparticién de clases practicas.
MD3 Talleres de resolucion de problemas y discusion de resultados.
MD5 Aprendizaje cooperativo y colaborativo.
MD6 Tutorias académicas.
MDS Talleres de debate de casos practicos.
Contenidos

01 ¢Qué es un pitching? Introduccién, concepto y definiciones.

02 Modelos de pitching

. 03 Objetivos del pitching. Conseguir que lean nuestro proyecto.
Temario | (4 Dpisefio del logline. Posicionamiento de la idea respecto al conflicto.
05 Factores que influyen en la venta del proyecto.

06 El mercado de la produccion audiovisual.

Actividades formativas

AF1 Participacion y asistencia a clases teéricas y tedrico-practicas. 15 horas
AF?2 Realizacion de ejercicios y practicas en el aula. 12 horas
Realizacion de actividades de investigacion: busqueda y seleccion de 15 horas
AF6 documentacion, lectura de material de apoyo y referencias bibliograficas y
visuales.
AF7 Asistencia a tutorias individuales presenciales y online. 3 horas
AF9 Trabajo auténomo de estudio de los contenidos tedricos y elaboracion 45 horas
autonoma de trabajos y actividades practicas.

* La distribucion de horas entre las actividades formativas puede sufrir cambios debido a necesidades
académicas del curso, del grupo y/o del equipo docente.
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Evaluacion

CRITERIOS GENERALES DE EVALUACION

ASISTENCIA

Las clases son de caracter presencial y su asistencia es obligatoria, siendo esta determinante en el
sistema de evaluacién continua, y en la actitud y la participacion en clase. No obstante, por situaciones
excepcionales de salud o de conciliacién familiar, el alumnado podra solicitar el acceso online por
adaptacion metodoldgica (para mas informacion contactar con el departamento de estudiantes).

CALIFICACION

El sistema de evaluacion continua valora de forma integral los resultados obtenidos por el/la estudiante
a través de los procedimientos de evaluacion recogidos en el siguiente apartado, de acuerdo con la
calificacion de 0 a 10 segun la legislacion vigente.

Si lalel estudiante desea intentar subir nota en convocatoria extraordinaria, debera renunciar
previamente en Secretaria Académica, por escrito, a todas las calificaciones obtenidas en convocatoria
ordinaria. Su calificacion final sera la obtenida en convocatoria extraordinaria.

ORTOGRAFIA Y EXPRESION

La calificacion de pruebas escritas incluye aspectos como la ortografia y expresion escrita. En los
examenes no se admitiran mas de 2 faltas de ortografia o 10 tildes (omitidas o mal colocadas). Los
trabajos realizados fuera de clase no podran contener mas de 1 falta.

TRABAJOS UNIVERSITARIOS

Todos tendran portada, indice y bibliografia con, al menos, 4 fuentes. Deben ser originales. Cuando se
emplean fragmentos ajenos estaran citados. Su uso no puede ser indiscriminado. El plagio, que debe
demostrarse, es un delito. Si un/una estudiante copia el trabajo de otro/a, ambas personas se
consideraran responsables.

CRITERIOS ESPECIFICOS DE EVALUACION DE LA ASIGNATURA

EVALUACION ORDINARIA

El equipo docente indicara, mediante explicacién en clase o documento adicional a disposicion del
alumnado a través del Aula Virtual, detalles o especificaciones de contenido o entrega de las pruebas
de evaluacion.

En el caso de trabajos, sera determinante la entrega/presentacion en los plazos establecidos por el
equipo docente.
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. Reevaluable/no Nota minima Ponderacién en %
Pruebas (%) .
reevaluable si/no
SE2
Valoracion de trabajos y Reevaluable Si 40%
proyectos.
SE4
Evaluacion de la No reevaluable Si 50%
resolucion de problemas °
y actividades practicas
SE5 0
Actitud y participacion No reevaluable No 10%
100%

(*) De todas las pruebas aqui expuestas se tienen que recoger evidencias y entregarlas para archivo en la
Secretaria Académica (escritos, grabaciones...)

EVALUACION EXTRAORDINARIA

Los/las estudiantes que no superen la asignatura en el semestre en que se imparte dispondran de una
convocatoria extraordinaria para su superacion, excepto en aquellos supuestos en los que no resulte
posible por las caracteristicas especiales de la asignatura.

(*) Debido a su caracter eminentemente practico, y ante la imposibilidad de repetir
convocatorias para la ejecucion de los pitchings ante una audiencia seleccionada, no sera
posible recuperar la asignatura en evaluacién extraordinaria.

REVISION DE | AS PRUEBAS DE EVALUACION

Conforme al procedimiento de reclamacion de examenes recogido en la Normativa del Alumnado de
TAL
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Recursos didacticos

BIBLIOGRAFIA RECOMENDADA

Mamet, D. (2006). Bambi contra GodZzilla: finalidad, practica y naturaleza de la industria del cine. Alba
Ed.

Martin Nufiez, M. (2014): El pitching 2.0: conceptualizacién y desarrollo en proyectos de crowdfunding.
Historia y Comunicacion Social. Vol. 19. Num. Especial Enero. pp. 821-832.

Elsbach, K.D. (2003). How to pitch a brilliant idea. Harvard Bus Revue. 81(9). pp.117-23

Keith Simonton, D. (2005) Film as art versus film as business: differential correlates of screenplay
characteristics. Empirical Studies of the Arts, Volume 23, Number 2 / 2005. pp.93 — 117

Serrano, Federico. (2009). Las técnicas del "pitching" en el mercado audiovisual espafol: del caramelo

isual_espanol_del_caramelo_al_guion.

FILMOGRAFIA RECOMENDADA

Brooks, J. L. (productor) y Brooks, J. L. (director). (1987). Al filo de la noticia [Cinta Cinematografica).
EU: Amercent Films, American Entertainment Partners L. P., Gracie Films.

Brown, D., Tolkin, M., Wechsler, N. (productores) y Altman R. (director). (1992). El juego de Hollywood
[Cinta Cinematografica]. EU: Avenue Pictures Productions, Spelling Entertainment, Addis Wechsler
Pictures.

Verges, C. (productor) y Mamet, D. (director). (2008). Cinturén rojo [Cinta Cinematografica]. EU: Sony
Pictures Classics.

SITIOS WEB DE INTERES

Web de Stephanie Palmer especializada en Pitching: https://goodinaroom.com

Blog colectivo de guionistas con recursos: http://bloguionistas.wordpress.com/

Web de Go Into the Story: http://gointothestory.blcklst.com/

Cuenta de Twitter de Go Into the Story: https://twitter.com/GolntoTheStory

Web de analisis de guiones: https://sites.google.com/site/scottdistillery/gits-script-reading-analysis
Guiones ofrecidos por la web Go Into the Story:
https://sites.google.com/site/scottdistillery/30-days-of-screenplays

Cuenta de Twitter de Cinephilia & Beyond: https://twitter.com/LaFamiliaFilm

Web del guionista de Hollywood John August: http://johnaugust.com/

Noticias sobre el mundo del guion: http://paper.li/fluideyefilms/scriptwriting

MATERIAL NECESARIO PARA CURSAR LA ASIGNATURA

Filmografia y bibliografia recomendadas.
Sitios web de interés.

VISITAS, MASTER CLASSES, EVENTOS O TALLERES ADICIONALES

Documento propiedad de la Escuela TAl 6


https://www.researchgate.net/publication/39667315_Las_tecnicas_del_pitching_en_el_mercado_audiovisual_espanol_del_caramelo_al_guion
https://www.researchgate.net/publication/39667315_Las_tecnicas_del_pitching_en_el_mercado_audiovisual_espanol_del_caramelo_al_guion
http://paper.li/fluideyefilms/scriptwriting

